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Parfums & Cosmeétiques : une industrie du réve et de la beauté

Un ouvrage de reférence*
pour les collaborateurs des sociétés de la profession,
les écoles & instituts de formation
les équipes de ventes et de formation

* 40 professionnels réunis dans cet ouvrage pour mettre en

commun leurs connaissances sur :
—>les matiéres premieres
—la création
—la fabrication
—>le packaging
—la législation
—>le marketing des marques

—la distribution

—>la communication, ...

» 53 textes sous 7 chapitres , pour :
-> faire le point sur l'univers du parfum et des cosmétiques
—>acquérir une vision globale sur l'industrie, en comprendre les enjeux
éditions et alimenter sa réflexion propre.

* disponible en francais seulement
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